MOOD

SOCIAL S

LAS 3

ARGENTINAS

Una mirada sobre

la Argentina de hoy

Marzo 2023

"H3NOION



MOIGUER.

La Argentina es un pais
que se construyo bajo el

IMAGINARIQ DE CLASE MEDIA

BAJO LA PROMESA DE:

llusion de homogeneidad
Movilidad social ascendente

Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo pablacién general total argentina 16 a 75 anos - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023
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Desde mensajes masivos

TODOS se sentian interpelados
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Esa ilusion de homogeneidad
SE RESQUEBRAJO

¢POR QUE?

MOIGUER.

Fuente: Consultora Moiquer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023
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Porque los extremos de la
piramide socioeconomica

ESTAN SEDIMENTADOS

MOIGUER.

Fuente: Consultora Moiquer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023



LA ESTRUCTURA SOCIAL

Ingreso del hogar Ingreso del hogar
mensual neto mensual neto
PROMEDIO PISO POR
FAMILIAR NIVEL
Clase
ABCT $1500.00 —— $855.500
Alta 5 0/ U USD 3.750 USD 2.139
ALTAC2 —— $515.400 ——— $412.400
USD 1290 USD 1.031
BAJAC3 —— $§257.700 —— $206.200
USD 644 USD 515
Linea de pobreza
SUPERIORDT —— §184.600 —— $151.800 $163.539
gag e 5 U 0/ USD 462 USD 380 USD 409
3 J 3 0 Feb23
INFERIORD2 ——  § 96.500 27,7% deloshogares
USD 241

36,5% delapoblacion

MOIGUER.

Fuente: consultora Moiguer - elaboracion propia en base a analisis de proyecciones pbi, cepal.bancas centrales, ecolatina y otras fuentes - variaciones respecto al afio anterior | marzo 2023
Dolar expresado a tipo de cambio blue cotizacion marzo 2023




DONDE LOS EXTREMOS SON CRONICOS

ABCT

93

ES INAMOVIBLE

Clase Media

SUFRE LOS VAIVENES
ECONOMICOS

D?
91-.

ES CRONICO
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Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativa en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023



Y LA EDUCACION YA NO ES MOTOR DE
MOVILIDAD SOCIAL ASCENDENTE

Bl Qs s padres pro
Baja 0/[] no ascendio de clase

“Mi hijo el doctor” ya no aplica
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Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023
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MOVILIDAD ECONOMICA
NO IMPLICA

MOVILIDAD SOCIOCULTURAL

MOIGUER.

Fuente: Consultora Moiquer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023
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DESDE ACA

LAS 3 ARGENTINAS
que siempre fueron

ESTRUCTURALMENTE DISTINTAS,

también empiezan a serlo

CULTURALMENTE

Fuente: Consultora Moiquer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023



LAS PROYECCIONES

PUR CLASE
1 DIFERENCIAS




LAS PROYECCIONES POR CLASE | 7 diferencias

La vida

¢A QUE PAIS TE GUSTARIA QUE SE PAREZCA ARGENTINA?

Clase . Mirada: Cosmopolita y hacia el futuro A paises del primer mundo 5 84
Alta ».Progreso: Lineal Ala Argentina ' 16%
 Mirada: Local y con temor al futuro Apaises del primer mundo & 62+

2. Progreso: Marchas y contramarchas Ala Argentina ' 27%

Clase 1 Mirada: Barrial, diaria y de supervivencia Apaises del primer mundo @ 5l
Baja 2. Progreso: Micro pasos Ala Argentina ' 36%
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Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023



LAS PROYECCIONES POR CLASE | 7 diferencias

La realizacion

¢ QUE HARIA MAS FELIZ TU DIA A DIA?

Clase ;. Unidad: Individualista (personal-familiar) w
Alt + Tiempo Libre x\' [ATA
d +Deseo: Motor

s Unidad: Individualista (familiar)

Consumirsin -Q L2,
;. Deseo: Restringido restricciones oe
;. Unidad: Gregaria (multifamiliar)
%'as-e g Nofijarseenel @ Lo,
aJ d »Deseo:  Ausente precio de la comida
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Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023



LAS PROYECCIONES POR CLASE | 7 diferencias

El consumo
C|ase b. P|8niﬁCaCiénZ Mensual 80%

Alta Mediano y Iargo plazo Si un dia no puede trabajar no cobra 30%

5. Planificacion: —— 0
Mensual Si un dia no puede trabajar no cobra 4L6%

Clase 5, P.Ianificacién: Diario/Semanal 50%
BaJ d Dlarlo Si un dia no puede trabajar no cobra 75%
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Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023



LAS PROYECCIONES POR CLASE | 7 diferencias

El consumo
SI TE SOBRASE PLATA ¢EN QUE LA GASTARIAS?
Clase s Consumos que defiende: | oS quee le dan status
Alt 3 . Vigjes + 53%
1 Conceptodeahoro: ~ Oportunidad

o Consumos que defiende: | os que compensan el esfuerzo diario

. . Ropa+Zapatilas - i 392
7.Concepto de ahorro: Conveniencia

Clase s Consumosque defiende:  Tras marcas en alimentos

4
3

36%

Alimentos

Baj d 7. Concepto de ahorro: Rendimiento
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Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023



EN SINTESIS: PROYECCIONES POR CLASE

7 DIFERENCIAS
Clase Alta Clase Baja

. Cosmopolita, Local con temor Barrial, diaria y de
1.La mirada . . .
hacia el futuro al futuro supervivencia
2.Laidea de progreso Lineal Marchas y contramarchas En micropasos
3.La unidad de decision Individualista Individualista Gregaria
REALIZACION o
4.El lugar de deseo Motor Restringido Ausente
5. El horizonte de planificacion Mediano y largo plazo Mensual Diario
EL . . . .
CONSUMO 6. El Consumo que se defiende Mediano y largo plazo Mediano y largo plazo Mediano y largo plazo
1.El concepto de ahorro Oportunidad Conveniencia Rendimiento
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Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023



MOIGUER.

ASI ES COMO PASAMOS...

de TArgentina

Conla
de
homogeneidad

UN IMAGINARIO DE PAIS
DE CLASE MEDIA CON
CODIGOS Y ESTETICAS COMUNES

Fuente: Consultora Moiguer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + es

tudio cua

A la verificacion
taxativa de la
heterogeneidad

UN IMAGINARIO DE PAIS FRAGMENTADO CON

EODICOSIAESTERCASIDIVERSASYU: CONVIVEN

Y SE VISIBILIZAN

itativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023
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CONSTRUIR UN
NEGOCIO MASIVO

IMPLICA INTERPELAR A LAS

3 ARGENTINAS

MOIGUER.

Fuente: Consultora Moiquer | Social mood: Estudio cuantitativo poblacion general total argentina 16 a 75 afios - 2400 casos totales + estudio cualitativo en base a focus groups y entrevistas etnograficas en hogares | enero-marzo 2023
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